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Curso de Marketing Digital

PROGRAMA

Clase 1 - Definicion del Marketing

e Qué es el marketing: concepto general

o Diferencia entre marketing tradicional y digital
e Objetivos del marketing en una empresa

o Elroldel marketing en microemprendimientos

o Ejercicio: identificar acciones de marketing en marcas conocidas

Clase 2 - Campana Publicitaria

e Qué es unacampana publicitaria

e Tipos de campanas (branding, conversion, trafico)

¢ Elementos de una campana: objetivo, mensaje, canal, presupuesto
e Ejemplosreales de campaias

e Ejercicio: disehar una campana simple

Clase 3 - Desarrollo de Proyectos
¢ Qué es un proyecto de marketing digital
o Etapas: planificacion, ejecuciony medicion
o Definicion de objetivos SMART
e Organizacion de tareas

e Ejercicio: armar un mini proyecto de marketing

Clase 4 - Google Ads
e Quées Google Adsy para qué sirve

o Tipos de campanas (blsqueda, display, video)
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¢ Ventajasy desventajas
e Cuando conviene usarlo

e Ejercicio: analizar anuncios en Google

Clase 5 - Métricas y Términos Clave

e Impresiones

e CTR(Click Through Rate)
e CPC (Costo porclic)

e Nivel de calidad

e Costodeinversion

e ROAS bésico

e Ejercicio: interpretar métricas simples

Clase 6 - Facebook Ads (Meta Ads)

e Quéesycémo funciona

e Tipos de anuncios

e Segmentacion de publico

¢ \Ventajasy desventajas

e Ejemplos de anuncios efectivos

e Ejercicio: crear un anuncio basico

Clase 7 - Redaccion Publicitaria (Copywriting)

e Importancia del mensaje
e Conocer al publico objetivo
e Técnicas de conexion emocional

e “Menoses mas”
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e Evitarvoz pasiva
e Quéeselfeedback

e Ejercicio: escribir un anuncio persuasivo

Clase 8 - Pagina Web y Presencia Online
e Tener o no tener pagina web
e Alternativas: redes sociales, tiendas online
e Importancia de la presencia digital
e Atencion 24 hs
e Generacion de confianza
o Feedback de clientes

o Ejercicio: analizar paginas web

Clase 9-SEO y SEM

e Qué es SEO (posicionamiento organico)
e Quées SEM (publicidad paga)

o Diferenciasy complementariedad

o Palabras clave

e Ejercicio: detectar keywords

Clase 10 - Email Marketing y Herramientas

¢ Qué es el email marketing

e Tipos de correos

e Automatizacioén basica

o Herramientas digitales utiles
¢ Buenas practicas

e Ejercicio: redactar un email
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Clase 11 -Canva

¢ QuéesCanva

e Registroy primeros pasos

e Usode plantillas

e Subirimagenes, audios

e Compartiry descargar producciones

e Ejercicio practico: disefiar un post

Clase12-Test A/B

e QuéeselTestA/B

e Para qué sirve

o Variables a testear

e CoOmoimplementarlo

e Ejercicio: plantear un test

Clase 13 - Buyer Persona
e Qué esun buyer persona
o Diferencia con publico objetivo
e Como construirlo
e Importancia en marketing

e Ejercicio: crear un avatar de cliente ideal



